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MEDIAPRO aplica la inteligencia artificial por primera vez a los

resiumenes de futbol personalizados

AlProclips genera en tiempo real resimenes adaptados a los criterios marcados por el

usuario

La plataforma tecnoldgica utiliza hasta tres algoritmos entrenados durante mas de un

ano por expertos del grupo, con el apoyo de IBM

El Grupo MEDIAPRO ha aplicado
por primera vez la Inteligencia
Artificial a la generacién de
resimenes de futbol

en AlProclips, una nueva
plataforma tecnoldgica que
permite a los usuarios crear
resimenes de futbol en tiempo

real (“near-live”) adaptados a sus
criterios. Unicamente dandole los criterios de seleccién, AlProclips genera
automaticamente el resumen. El Grupo siempre se ha distinguido por aplicar la
innovacién y la tecnologia a todas sus lineas de negocio, incluida la produccién
audiovisual de eventos deportivos.

El departamento de Innovacién del Grupo MEDIAPRO ha desarrollado durante el
Gltimo afo esta herramienta pionera que busca aplicar todas las ventajas de

la Inteligencia Artificial a la generacién de resimenes, teniendo en cuenta las
especificidades de un partido de futbol y valorando criterios que hasta ahora solo
podia tener en cuenta un realizador profesional, como la emocién de una jugada, o
la relevancia de un gol en el minuto 89. El usuario, sea broadcaster, aficionado,
medio de comunicacién o patrocinador, Unicamente debe establecer unos criterios
(mejores jugadas, actuacién de un determinado jugador, tipo de jugada) para

gue AlProclips genere automaticamente el clip deseado. Durante més de un afio, el
equipo de innovacién de MEDIAPRO ha desarrollado y optimizado la plataforma y
para ello ha estado entrenando una combinacién de tres algoritmos, con el apoyo de
expertos en |IA de IBM, para que AlProclips pueda valorar estos aspectos mas
subjetivos ademas de marcar el inicio y el fin de las jugadas en el momento preciso
o diferenciar un simple gol cuando el marcador es de 3-0 a un gol decisivo en el
Gltimo minuto.

AlProclips complementa la edicién estandar de resimenes y abre posibilidades
para que canales de tv y medios de comunicacién generen los resimenes mas
adaptados a sus mercados y audiencias. Siendo una plataforma en la nube, los
usuarios se conectan desde cualquier lugar y momento, incluso durante el partido de
fatbol. La plataforma trabaja en tiempo real (“near-live”) analizando y clasificando
todas las jugadas de los partidos, tardando unos 7 minutos en procesar los
contenidos para que los usuarios pueden crearse resimenes a medida.

De esta forma, los usuarios pueden crear resimenes de partidos, jornadas o incluso
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La inteligencia

artificial nos brinda
grandes oportunidades
para optimizar procesos
de produccion, pero
también abre la puerta
del desarrollo de un
gran ndmero de nuevos
productos orientados a
responder a las
necesidades de
hipersegmentacion de
audiencias y del diserio
de soluciones
personalizadas para
ellas, como AlProclips.
En MEDIAPRO
apostamos por la
innovacion y estamos
sequros de la necesidad
de seguir incorporando
nuevas tecnologias,
como la inteligencia
artificial y el desarrollo
algoritmico, y
combinarlos con el
talento y la experiencia
de nuestros expertos
para sequir dando
respuesta a un mercado
cada vez mas exigente
en términos de
personalizacion e
interactividad con el
contenido”, asegura
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toda una temporada o competicién completa, eligiendo segun sus preferencias: Maria Carmen

todas las jugadas de un jugador especifico ordenadas de mds a menos relevancia; Ferndndez, directora de
de un tipo de jugada en concreto (por ejemplo, todas las faltas de la jornada); o por Innovacion y Nuevos
nacionalidad (solo las jugadas de jugadores argentinos), a través de Negocios del Grupo
diferentes capas de inteligencia artificialaplicada a este producto innovador y MEDIAPRO. ”

Unico.
Tres algoritmos

AlProclips recibe la ingesta de los partidos en tiempo real y aplica sobre el contenido tres capas de algoritmos,
adaptadas y trabajadas por el departamento de Innovacién del Grupo MEDIAPRO. La primera capa de
algoritmos se centra en el andlisis de las jugadas y la realizacién del corte decidiendo cudndo empieza y
cuando acaba cada jugada aplicando la légica y los criterios especificos de un partido de futbol. Para ello, se ha
contado con la colaboracién de algunos algoritmos creados por Thuzz, empresa norteamericana con una gran
experiencia en procesamiento de imagenes en el dmbito deportivo.

La segunda capa algoritmica, creada con la tecnologia IBM Watson, aporta un primer analisis de relevancia
basado en los gestos de los jugadores, la voz del comentarista o el sonido ambiente, mientras que la tercera
capa diseflada y desarrollada por IBM con machine learning afiade el contexto de partido, siendo capaz de
identificar, también por el entrenamiento recibido, que un 0-1 en el minuto 89 de partido es més relevante que
al inicio de la primera parte, por ejemplo. Estas dos capas han sido entrenadas y adaptadas por el equipo de
servicios audiovisuales de MEDIAPRO y expertos de IBM para uso exclusivo en AlProclips.

El primer usuario de AlProclips sera LaLiga, competicién de la cual se han ya procesado centenares de partidos
de la presente temporada.

“La inteligencia artificial nos brinda grandes oportunidades para optimizar procesos de produccién, pero
también abre la puerta del desarrollo de un gran nimero de nuevos productos orientados a responder a las
necesidades de hipersegmentacién de audiencias y del disefio de soluciones personalizadas para ellas, como
AlProclips. En MEDIAPRO apostamos por la innovacién y estamos seguros de la necesidad de seguir
incorporando nuevas tecnologias, como la inteligencia artificial y el desarrollo algoritmico, y combinarlos con el
talento y la experiencia de nuestros expertos para seguir dando respuesta a un mercado cada vez més exigente
en términos de personalizacién e interactividad con el contenido”, asegura Maria Carmen Fernandez,
directora de Innovacién y Nuevos Negocios del Grupo MEDIAPRO.

“MEDIAPRO es pionera en el desarrollo de nuevos de modelos de negocio basados en la explotacién de los
datos y la inteligencia artificial. Estamos encantados de haber colaborado con MEDIAPRO en este proyecto que
permite crear un servicio de gran valor para sus clientes y le coloca al frente de la innovacién tecnolégica en la
industria audiovisual”, destaca Andrés Farreny, director de Telco y Media en IBM Global Business Services.
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